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Verkopen 
 

 

Raamwerken mails 
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Raamwerk #2: Verlangen 
aanwakkeren 
 

Onderwerp 
Dit heeft mijn leven compleet veranderd… 

 

Raamwerk 

 

 

  

1.  Je aha-verhaal met een beetje emotie 

2. Spijkerharde belofte 

3.  Open loop… 
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Raamwerk #3: Pijn vergroten 
 

Onderwerp 
Hoe [probleem] [negatief gevolg] 

 

Raamwerk 

 

 

 

 

 

 

1.  Beschrijf je doelgroep 

2. Beschrijf het grote probleem 

3. Beschrijf het gevolg van dat probleem 

4. Beschrijf het gevolg van het gevolg van het probleem 

5. Beschrijf wat er gebeurt als het probleem niet wordt 
opgelost 

6. Beschrijf de obstakels bij het oplossen van het probleem 

7.  Open loop… 
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Raamwerk #4: Aankondigen 
 

Onderwerp: 
Hoe je [wens doelgroep] zonder [bezwaar of drempel] 

 

Raamwerk 

 

 

 

 
 
  

1.  Herinnering aan belangrijkste inzicht 

2. Herinnering belangrijkste obstakel 

3. Verlangen (optellen) 

4.  Aankondigen aanbod met urgentie (of schaarste) 
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Raamwerk #5: Actie 
 

Onderwerp 
Zo heb je [BELOFTE] 

 

Raamwerk 

 

 

 

 
 
  

1.  Linkje naar verkooppagina/ agenda / offerte-aanvraag 

2. Aansporing actie met belofte 

3. Resultaten (stapelen) 

4.  CTA met urgentie of schaarste 
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Raamwerk #6: Meer urgentie  
 

Onderwerp 
Zeg niet dat ik je niet heb gewaarschuwd… 

 

Raamwerk 

 

 

 

 

 

 
  

1.  De vraag die je doelgroep het meest stelt 

2. Jouw aanbod/dienst 

3. Waarom je doelgroep het dan toch niet doet (excuus) 

4. Jouw aanbod/dienst 

5. Nog een excuus van je doelgroep 

6. De gevolgen van het niet oplossen van het probleem 

7.  Aanbod met urgentie (of schaarste) 
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Raamwerk #7: Laatste reminder 
 

Onderwerp 
Definitief offline [deadline]… 

 

Raamwerk 

 

 

 
 

 

1.  Vriendelijke reminder 

2. Link met deadline 

3.  Urgentie nog wat extra aanzetten 


